Deklaracio a magyar gasztronomiarol

A jelenkori magyar gasztronémia ereje az évezredes hagyomanyok, a ,legendds” magyar
vendégszeretet, a kivaléd min&ségl helyi alapanyagok és a korszer(, egészségtudatos trendek
taldlkozdasaban rejlik. Gazdag és sokszin{ bor és gasztrondmiai kulturank, adottsagaink egyre
jelent8sebb szerephez jutnak a hazai turisztikai kindlatban és keresletben is. Magyarorszagon
az elmult években latvanyos gasztrondmiai atalakulas zajlott, zajlik, az ,izek, illatok, latvany
forradalma”, amely megnyitotta Magyarorszdg el6tt a lehet6séget arra, hogy a
csucsgasztrondmia terén is novelje versenyképességét.

A gasztroturizmus mind a nemzetkdzi turizmust, mind az egyes orszagok turizmusat tekintve
novekvé jelentdséggel bir: nem csupdn a turisztikai kinalatot szinesiti, hanem fontos szerepet
jatszik a gazdasagi fejl6désben helyi, regionalis és nemzeti szinten egyarant.

A mai kor turistdi az éiIményeket keresik. A magyar gasztrondmia altal nyujtott éimény egyedi
és utdnozhatatlan, igy alkalmas arra, hogy hazank gasztrondmia markdjanak hangsulyos eleme
legyen. Az utazék egyre nagyobb jelent6séget tulajdonitanak annak, hogy a kulinaris
élményeket azok szarmazasi vagy elkészitési helyén élhessék at, a minéséget mind inkdbb
osszekotik az eredettel. Eteleink és italaink elkészitésekor kiemelt jelentSséggel bir emellett
az a kreativitas és otletgazdagsag is, amelyet vildgszerte Magyarorszdghoz, a magyar szellemi
és targyi orokséghez, taldlmanyokhoz tarsitanak.

A magyar izek karakterisztikusak, eredetiek és mdssal nehezen 6sszetéveszthetéek — tobbet
nyujtanak, mint ahogy azt a vendégek kdstolas el6tt feltételezik. A magyar gasztrondmiai
kinalat népszerl és kilonleges elemeként — az ételek mellett — mindenképpen meg kell
emliteni a jellegzetes magyar italokat: hazai borokat, palinkdkat, lik6roket és pezsgGket is.
Magyarorszag egyes teriiletei — hasonléan a borvidékekhez — kiemelked6 adottsagokkal
rendelkeznek egyes gyliimolcsok aromagazdagsdgat tekintve. A palinka és mas nemzetkozi
hirnevet szerzett magyar parlatok, likérok is elfoglaltdk mélté helyliket a hungarikumok
kozott, ezért jelentls szerepet jatszanak a hazankrdl alkotott pozitiv orszagkép formaldsaban.
Bar mind a gasztrondmiai turizmusnak, mind a borturizmusnak van ©6nallé turisztikai
termékként is létjogosultsdga, fejlédésiik erbteljesen Osszekapcsolddik, hiszen kivaldan
kiegészitik egymadst: a meglatogatott terllet borainak és mas italainak élvezetét fokozza az
italokhoz illeszkedd ételek elfogyasztasa, és viszont.

A gasztrondmia szorosan kapcsolddik a magyar csucsteljesitmények (hungarikumok)
altaldnos nemzeti kampanyahoz. A gasztrondmidhoz kétheté hungarikumok alkalmasak arra,
hogy a magyar gasztrondmia j6 hirét vigyék a vilagba.

Mindezért a kormanyzat és a szakmai szévetségek a jovében is szorosan egyiitt kivannak
miikodni annak érdekében, hogy a magyar gasztrondmia ismertsége és nemzetkozi

elismertsége tovabb ndvekedjen. Az alabbi célokat tlzzik ki:

1. A magyar gasztrondmia alapja a magyar ételek és italok eredetisége, az elkészités
Otletgazdagsaga, és az altaluk szerzett élmény. Célunk Magyarorszag gasztrondmiaval
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kapcsolatos kiil- és belféldi megjelenéseinek egységesitése, az lizenetek 6sszhangjanak
fokozasa, és ennek révén a pozitiv imazs erGsitése hatarokon innen, és tul.

2. A helyi alapanyagokbdl, helyben készitett magas min&ség(i ételek és italok védendd,
autentikus értékeink, amelyek belféldi és kilféldi vonatkozasban egyarant
hozzajarulnak az orszagkép formalasahoz, a turisztikai kinalat bévitéséhez, valamint a
helyi és regionalis keresletélénkitéshez. Célunk, hogy a szezonalitas, és az ezen alapuld
valtozatossag és friss alapanyagok az eddigieknél hangsulyosabb szerepet kapjanak a
hazai kindlatban.

3. A készételek mellett az egészséges helyi alapanyagok, illetve az ételek készitGi és a
termel6k is mind nagyobb hangsuly kapnak. A gasztrondmiai élményt a termék és az
ember egylttese alkotja, a magas min6ség elengedhetetlen velejaréja a
vendégbaratsag, a baratsdgos vendéglatas kulturdja. Célunk a termeld, a szolgaltatd
és a vendég kozotti bizalom erdsitése, a tudatossag fokozdsa mind a termelési, mind
az elkészitési fazisban, mind a fogyasztas soran.

4. Célunk, hogy noveljik a fogyaszték korében a hazai élelmiszertermékek (hagyomanyos
és kézmlves termékek), valamint a kapcsolédé hungarikumok ismertségét és
kedveltségét, segitsiik a tudatos fogyasztéi magatartds erGsodését, az egészséges
tapldlkozas elterjesztését, kornyezettudatos magatartasformak kialakuldsat. Erésiteni
kivdnjuk az agazaton beliili egylittm(ikodési hajlanddsagot, a kdzosségi marketing
hasznanak mind szélesebb korben torténd felismerését, és a benne vald aktiv
részvételt és kozrem(ikodést.

5. Magyarorszagon, kiilondsen a févarosban és nagyobb varosokban az elmult néhany
esztend6ben latvanyos gasztrondmiai fejlédés, ,gasztroforradalom” zajlott, hazank
megjelent az eurdpai csucsgasztrondmia térképén. Célunk, hogy ezt a helyét a magyar
gasztrondmia megdrizze, megerdsitse, az orszag egészére kiterjessze, és err6l mind
tobben szerezzenek tudomast belfoldon és kilfoldon egyarant.

Ezen célok elérése érdekében az alaird szervezetek vallaljak a szakmai egylittmikodést, és a
fentiekben megfogalmazott gondolatokat tolmacsoljdk tagsaguk felé is. Vallaljak tovabb3,
hogy kommunikdcidjukban helyet adnak a deklaracidban foglalt alapelveknek és lizeneteknek.

A Magyar Turizmus Zrt., mint a Gasztroélmények Eve 2016 6 szervezdje vallalja, hogy a jelen
deklaraciét alairé szervezeteket hagyomdanyteremtd szandékkal a deklaracidban foglalt
Uzenetek mentén, azok tovdbbgondoldsa céljabdl évente egyszer Osszehivja, férumot
biztositva a magyar gasztrondmia hosszu tavu jov6képének kialakitasara.
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